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Estratégias práticas para otimizar conteúdo, estrutura 
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Porque a combinação .pt + SEO + IA é o futuro

Fatores de ranking e a relevância do domínio .pt

O que é SEO / GEO e porque continua essencial







O que é o SEO?











O que são 
LLMs?

Pense nas LLMs (Large Language Models » Modelos de Linguagem Grandes) como um aprendiz muito 
aplicado que leu todos os livros, todas as cartas, todos os jornais, e todas as conversas que alguma vez foram 
escritas na história.
É um programa de computador que leu tanto que consegue conversar connosco humanos e escrever textos 
que parecem ter sido feitos por uma pessoa.

Os grandes modelos de linguagem (LLMs) são sistemas de IA avançados que compreendem e geram 
linguagem natural, ou texto semelhante ao humano, através dos dados que serviram de base à sua 
preparação através de técnicas de aprendizagem automática. 

LLMs



O que é o 
GEO, AIO, 
AEO, SXO?

Pense nas LLMs (Large Language Models » Modelos de Linguagem Grandes) como um aprendiz muito 
aplicado que leu todos os livros, todas as cartas, todos os jornais, e todas as conversas que alguma vez foram 
escritas na história.
É um programa de computador que leu tanto que consegue conversar connosco humanos e escrever textos 
que parecem ter sido feitos por uma pessoa.

LLMs
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✓ Sinal de orientação geográfica forte: Um domínio de código de país (ccTLD), como o .PT, é o 
sinal mais forte que pode dar ao motor de busca(Google), de que o seu site é especificamente 
relevante para o país associado (Portugal, neste caso). Ajuda também o Google a mostrar o seu site 
nos resultados de pesquisa de utilizadores que procuram em Portugal.

✓ Melhor classificação em pesquisas locais: É mais provável que o seu site apareça em 
posições mais altas nos resultados de pesquisa de utilizadores localizados em Portugal ou que 
utilizem termos de pesquisa com intenção local (exemplo; "melhores restaurantes em Lisboa").

✓ Maior confiança do utilizador: Os utilizadores locais tendem a ter mais confiança em websites 
que utilizam o ccTLD do seu país. 
Isso pode levar a uma taxa de cliques(CTR) mais alta nos resultados de pesquisa, o que é, por sua 
vez, um fator de classificação positivo no SEO.

✓ Concorrência local mais eficaz: Permite que o site compita de forma mais eficaz com outros 
sites direcionados para o mercado português, muitas vezes superando domínios genéricos (.com, 
.net) para consultas específicas do país.



O domínio .PT dá uma orientação geográfica automática e mais forte por padrão, 
sem a necessidade de configurações adicionais.



A IA generativa pode ser particularmente útil ao pesquisar um tópico e adicionar estrutura ao conteúdo 
original. 

No entanto, o uso de ferramentas de IA generativa ou outras ferramentas semelhantes para gerar 
muitas páginas sem agregar valor para os usuários pode violar a política de spam do Google sobre 
abuso de conteúdo em escala. 

Se utilizar conteúdo de IA generativa no seu site, verifique se o trabalho atende aos padrões dos 
Fundamentos da Pesquisa e políticas de spam.

FONTE: https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/using-gen-ai-content?hl=pt-br
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A Intenção de busca e o E.E.A.T.

O E.E.A.T. é um conjunto de diretrizes que o Google usa para avaliar a qualidade e a credibilidade de uma 
página web e do seu criador. Originalmente era E-A-T (Expertise, Authority, Trust), mas em dezembro de 2022 
o Google adicionou o 'E' de Experiência (Experience).



A Intenção de busca e o E.E.A.T.

A Intenção de Busca é o principal objetivo que o utilizador tem ao digitar uma consulta 
(query) no motor de pesquisa. É a razão da pesquisa. Podemos classificar em quatro 
categorias:



A Intenção de busca e o E.E.A.T.

O EEAT e a Intenção de Busca estão intrinsecamente ligados porque o EEAT é o padrão de 
qualidade que o Google usa para determinar qual o conteúdo que melhor satisfaz a 
intenção de busca do utilizador.

Conteúdo EEAT satisfaz a Intenção de Busca:

✓ Se um utilizador faz uma pesquisa Informativa sobre "como tratar uma queimadura", a 
página que melhor satisfaz essa intenção será a de um médico (Expertise/Autoridade), 
num site confiável (Trust) e que mostre evidências de experiência.

✓ Se a intenção for Comercial ("análise do novo smartphone X"), a página que melhor 
satisfaz será a de um analista de tecnologia conhecido (Autoridade) ou de um blog 
que mostre experiência em primeira mão (Experience) com o dispositivo, em vez de 
uma descrição genérica do fabricante.



A Intenção de busca e o E.E.A.T.

O EEAT e a Intenção de Busca estão intrinsecamente ligados porque o EEAT é o padrão de 
qualidade que o Google usa para determinar qual o conteúdo que melhor satisfaz a 
intenção de busca do utilizador.

EEAT Define o Formato:

✓ O nível de EEAT necessário varia conforme a intenção. Tópicos YMYL (Your Money or Your
Life - saúde, finanças, segurança) exigem um nível de EEAT muito superior 
(especialmente Expertise e Trust) para satisfazer a intenção de forma segura.

✓ Uma pesquisa Transacional ("comprar camisola vermelha") exige que a loja seja 
confiável (Trust), com um processo de compra seguro e boas críticas, para satisfazer a 
intenção de "comprar".

Em resumo: O Google procura o conteúdo mais confiável e credível (EEAT) para responder à pergunta específica
(Intenção de Busca) do utilizador.
Para ter sucesso em SEO, deve primeiro identificar a intenção de busca para a palavra-chave e, em seguida, criar um
conteúdo com um alto nível de EEAT que satisfaça essa intenção de forma completa e credível.
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